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Conta Satélite do Turismo
2000 (Dados Provisérios)

A DESPESA EM CONSUMO TURISTICO REPRESENTA 10,2 % DO PIB EM 2000

No ano 2000, a oferta turistica interna representou cerca de 10,2% do Produto Interno Bruto (PIB) a pre¢os
de mercado.

O Instituto Nacional de Estatistica divulga as primeiras estimativas da Conta Satélite do Turismo de Portugal para
0 ano de 2000. O projecto-piloto “Implementacdo da Conta Satélite do Turismo de Portugal” foi desenvolvido no
ambito de um contrato celebrado com a Comissdo (DG-Enterprise), tendo sido elaborado, a nivel nacional, ao

abrigo de um Protocolo com o envolvimento técnico e financeiro entre o INE e a Direc¢do-Geral do Turismo.

Este projecto foi elaborado para o ano de 2000, tendo como referéncia a nova base de 2000 das Contas Nacionais
Portuguesas. As estruturas apresentadas na Conta Satélite do Turismo constituem resultados preliminares que
podem ser objecto de eventuais correcgfes até a finalizagcdo das Contas Nacionais (Base 2000).

De acordo com as primeiras estimativas obtidas, a Oferta Turistica Interna (correspondente ao Consumo Turistico
Interior (consumo efectivo dos visitantes, residentes e ndo residentes, no territério de Portugal)) representa cerca
de 10,2% do Produto Interno Bruto, a precos de mercado, em 2000.

1.Consumo Turistico Interior

Os produtos caracteristicos do Turismo representam cerca de 84,6% do total do Consumo Turistico Interior,
respeitando o remanescente a produtos conexos, 4,3%, e a produtos ndo especificos, 11,1%.

No que diz respeito aos produtos mais importantes no ambito do Consumo Turistico Interior, salientam-se os
produtos da Restauracé@o e Bebidas, o Transporte de Passageiros e o Alojamento, com cerca de 25,9%, 25% e
21,5%, respectivamente. O tipo de transporte mais utilizado foi o transporte aéreo, representando cerca de 14.9%

do total do total do Consumo Turistico Interior, seguido do transporte rodoviario, com cerca de 4,0%.
Relativamente ao tipo de Alojamento, destacam-se os servi¢os incluidos no “Outro alojamento colectivo”, o qual

inclui os parques de campismo e outro alojamento de curta duracdo, com cerca de 9,7% da despesa total em

Consumo Turistico Interior, seguidos dos servigos de hotelaria e estabelecimentos similares, com cerca de 8,3%.
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O alojamento em residéncias secundarias destinadas ao Turismo representa 3,5% do total do Consumo Turistico

Interior.
Salienta-se, ainda, os pesos com alguma importancia dos servicos de recreacgdo e lazer (3,7%), das agéncias de
viagens e operadores turisticos e os servigos culturais (3,6%), dos servicos auxiliares de transporte (2,9%) e do

aluguer de equipamento de transporte (2,7%) no Consumo Turistico Interior.

Consumo do Turismo Interior por tipo de Produtos
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O Consumo Turistico Interior reparte-se em trés componentes de Consumo Turistico: o Consumo do Turismo
Receptor, que representa 50,0%, o Consumo do Turismo Interno que representa 18,8% e finalmente o Consumo
das Outras componentes do Turismo com 31,2%. As duas primeiras componentes distinguem o Consumo

Turistico por tipo de Visitantes e a Ultima resume o motivo de Negocios e componentes ndo monetarias.

Componentes do Consumo do Turismo Interior

Consumo do
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Consumo do
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Turismo Interno
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Consumo Interno
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2.Consumo do Turismo Receptor

No Consumo do Turismo Receptor, o consumo dos Turistas representa 86,2%, correspondendo os remanescentes
13,8% ao dos Excursionistas. No que respeita aos Turistas, destacam-se os servicos de Alojamento, com 26,5%,
a Restauracdo e Bebidas, com 25,7%, e o Transporte de Passageiros, com 20,0%, dos quais 13,2% se referem
aos Transporte Aéreo. No que respeita aos Excursionistas, os servicos de Restauracdo e Bebidas representam
cerca de 22,2% e o Transporte de Passageiros cerca de 16,5 % no total do respectivo consumo. Realca-se, ainda
no caso dos Excursionistas, o peso dos produtos Conexos e N&o Especificos, onde se incluem os Artigos
Domésticos e de Decoracao.

Consumo do Turismo Receptor por Categoria de Visitante e tipo de Produtos
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3.Consumo do Turismo Interno
No Consumo do Turismo Interno, a componente referente ao consumo de Turismo realizado unicamente em
Portugal representa 71,8% e a componente do consumo de Turismo realizado em Portugal mas que se efectua
antes de partir e depois de regressar do estrangeiro representa os restantes 28,2%.
Os servicos com maior peso no consumo de Turismo realizado unicamente em Portugal sdo o Alojamento

(29,6%), os Transportes de Passageiros (22,3%), para os quais o transporte aéreo contribui 9,9%, a Restauracao
e Bebidas (14,8%) e, por ultimo, os servicos de Recreacao e Lazer (12,1%).
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Os servicos com peso mais significativo no consumo de Turismo realizado em Portugal mas que se efectua antes

de partir e depois de regressar do estrangeiro sdo os Transportes de Passageiros (64,2%), com o Transporte
Aéreo a contribuir com 56,3%, as Agéncias de Viagens e Operadores Turisticos (33,4%). Nesta componente, 0s

produtos referidos, considerando nos Transportes apenas o0s aéreos, pesam 89,7% do respectivo total.

Consumo do Turismo Interno por Destino da Viagem e tipo de Produtos
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4.0utras Componentes do Consumo do Turismo

Os produtos que mais significativamente contribuem para esta componente sdo 0s servicos de Restauracédo e
Bebidas (36,1%), em grande parte devido ao Turismo por motivo de Negdcios, os Transportes de Passageiros
com cerca de 28,3%, dos quais 12,6% se referem a Transporte Aéreo e, finalmente, os servi¢cos de Alojamento,

com cerca de 19,4%, nos quais as Residéncias Secundarias pesam 11,1%.
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Outras Componentes do Consumo do Turismo por tipo de Produtos
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5.Producéo Turistica

A producéo turistica das actividades caracteristicas representa cerca de 86,5% da producao turistica total. Os
servicos de Alojamento, os servicos de Restauracdo e Bebidas e os Transportes Aéreos sao os produtos com
maior importancia nas actividades caracteristicas, representando cerca de 35,4%, 26,3% e 15,2% deste tipo de
actividades, respectivamente.

Producédo Turistica por Tipo de Actividade

Actividades
caracteristicas
86,5%

Actividades

Actividades nédo conexas
especfificas 0,3%
13,2%
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Nas actividades caracteristicas, destaca-se, ainda, o peso dos Servicos Culturais, de Recreacdo e Lazer,

representando cerca de 5,7%, os servigos de Transportes Rodoviarios, com cerca de 5,4% e ainda as Agéncias de
Viagens e Operadores, com cerca de 4,3%.

Producédo Turistica por tipo de Actividade Caracteristica
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Notas Metodoldgicas:

A implementacéo da Conta Satélite do Turismo em Portugal teve como principais quadros metodoldgicos de referéncia o Manual de
Implementacdo da Conta Satélite do Turismo, do Eurostat e o documento “Conta Satélite do Turismo: Quadro de referéncia
metodolégica”, das Nagdes Unidas.

Dado que a Conta Satélite do Turismo é um projecto coerente com o Sistema de Contas Nacionais, 0 recurso aos conceitos e
nomenclaturas deste Ultimo afigura-se imprescindivel, sendo observadas as suas referéncias metodolégicas, nomeadamente o Sistema
de Contas Nacionais das Nagdes Unidas (SCN93) e o Sistema Europeu de Contas (SEC95). As Recomendag8es das Estatisticas do
Turismo, das Nag6es Unidas, constituem a principal referéncia conceptual do Turismo Internacional, assegurando a coeréncia da CSTP
com o Subsistema de Informagéo Estatistica do Turismo, a nivel de conceitos e definicdes, assim como com outros subsistemas, como

a Balanca de Pagamentos.

De referir que as estimativas obtidas tém por base os dados provisérios das Contas Nacionais para o ano de 2000, (base 2000), pelo
que as primeiras também tém um caracter provisorio. Esta, ainda, prevista a revisdo de algumas operacdes estatisticas nas areas dos
movimentos nas fronteiras, dos gastos turisticos internacionais e das despesas de consumo das familias residentes, assim como a

revisdo de outros componentes da estimagéo da Conta Satélite do Turismo, no &mbito de futuras revisdes das Contas Nacionais.

A Conta Satélite do Turismo engloba um conjunto de quadros de resultados que pretendem compilar os principais agregados da Oferta

e da Procura Turisticas. As presentes estimativas encontram-se desagregadas de acordo com:

- A nomenclatura de actividades e de produtos do Turismo

Ha que distinguir entre produtos e actividades “Especificos(as)” e “Nao Especificos(as)” do Turismo. Os Produtos Especificos
classificam-se em Caracteristicos e Conexos. Os Produtos Caracteristicos sdo produtos tipicos do Turismo e constituem o foco da
actividade turistica. Por sua vez, os Produtos Conexos sao produtos que, apesar de ndo serem tipicos do Turismo num contexto
internacional, podem sé-lo num ambito mais restrito como é o nacional. Estas nomenclaturas foram definidas de acordo com a
classificacdo de bens e servigos caracteristicos e conexos da Organizacdo Mundial do Turismo. Nos caracteristicos incluem-se os
produtos: Alojamento, Restauracdo e Bebidas; Transporte de Passageiros; Agéncias de viagens, operadores turisticos e guias
turisticos; Servigos Culturais, Recreacdo e Lazer e Outros Servigos de Turismo.

Os Produtos N&o Especificos correspondem a todos os outros produtos e servicos produzidos na economia e que ndo estédo

directamente relacionados com o Turismo, podendo ser alvo de consumo por parte dos visitantes.

No caso das actividades, as Actividades Caracteristicas sdo actividades produtivas cuja producao principal foi identificada como sendo
caracteristica do Turismo e que servem os visitantes, verificando-se uma relacéo directa do fornecedor com o consumidor. Incluem-se,
neste grupo, as actividades: Alojamento (hotéis e similares, residéncias secundarias utilizadas para fins turisticos por conta prépria ou
gratuitas), Restaurantes e bebidas, Transportes de passageiros, Servicos auxiliares aos transportes de passageiros, Aluguer de
equipamento de transporte de passageiros, Agéncias de viagens, operadores turisticos e guias turisticos, Servigos culturais e desporto

e Recreacéo e lazer.

- As componentes de Consumo do Turismo Interior

O Consumo Turistico Interior engloba o consumo efectuado por visitantes ndo residentes em Portugal (Consumo do Turismo Receptor),
0 consumo dos visitantes residentes que viajam unicamente no interior do pais, mas em lugares distintos do seu ambiente habitual
(Turismo Interno) assim como a componente de consumo interno efectuada pelos visitantes residentes no pais aquando de uma viagem
turistica no exterior do pais (componente de consumo interno do Turismo Emissor). O Consumo do Turismo Interior inclui ainda outras
componentes do consumo turistico como sejam o Turismo por motivo de negoécios, a valorizagdo dos servicos de habitacdo das
habitag6es secundarias por conta prépria e as componentes ndo monetarias do consumo.

- As categorias de visitantes

Os visitantes podem ser classificados de acordo com a duragédo da viagem em turistas (visitantes que pernoitam no local visitado) ou

em excursionistas (visitantes que nao pernoitam no local visitado).
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