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I. OBJECTIVO DO INQUERITO

O Inquérito de Conjuntura aos Consumidores que o INE realiza desde Setembro do corrente ano, constitui
um instrumento de analise com uma grande tradigdo na generalidade dos paises da Comunidade Europeia,
sendo realizado com caracter regular desde 1972 em grande parte desses paises. Em Portugal este inquérito

foi desenvolvido por uma empresa privada de sondagem de opinido entre 1986 e o inicio de 1997,

Este inquerito tem uma grande importancia do ponto de vista da analise econémica, uma vez que permite
obter a unica informagio infra-anual sobre a situagdo economica e financeira das familias, bem como as

suas expectativas sobre a evolugio proxima da economia.

De facto os seus objectivos sdo miltiplos. O primeiro € conjuntural: As respostas das familias as questdes
sobre a situagdo economica do pais {pregos, desemprego, economia em geral) e as intengdes sobre a
poupanga e o consumo, contribuem para uma methor compreensdo da conjuntura economica, O segundo
objectivo insere-se na andlise sobre as dispanidades de posse e acompanhamento sobre as intengdes de
aquisigdo dos principais bens de equipamento familiares (televisores, electrodomésticos, etc.), e com as
questdes trimestrais de Janeiro, Abril, Julho e Outubro, obtém-se referéncias importantes sobre as compras
de automdveis e as unicas informagdes sobre as intengdes de aquisigdo de habitagdo ou realizagdo de

melhoramentos nas actuais residéncias.

Um exemplo da importancia deste inquérito € a utilizagdo dos resultados do Indicador de Confianga dos
Consumidores como indicador avangado do Consumo Privado. A DGII da Comissdo Europeia no seu
“Suplemento B” da publicagdo “Economia Europeia” apresenta um indicador do “Sentimento Econdmico
nos Paises Comunitarios “ em cujo calculo também entra este indicador. Este indicador da confianga dos
consumidores resulta da agregago das respostas as seguintes questdes:
. Situagdo econdomica do agregado familiar nos ultimos 12 meses (Questéo 1),
. Perspectivas de evolugdo da situagdo economica do agregado familiar para os proximos 12 meses
(Questio 2);
. Situagdo econémica geral do pais nos ultimos 12 meses (Questio 3),
. Perspectivas de evolugio da situagdo economica geral do pais nos proximos 12 meses
(Questio 4)

. Vantagens de aquisigdes importantes em bens de consumo duradouro (Questio 8).




I1. DESCRICAO DO INQUERITO

. Ambito Econémico: Unidades de Alojamento Familiares

. Ambito Geografico: Regido NUTS II

. Periodicidade: Mensal

. Unidade Estatistica: Individuo com mais de 16 anos residente no territorio do Continente

. Método de Inquirigdo: Por amostragem, sendo a amostra extraida do ficheiro do Inquérito aos
Orgamentos Familiares (1.0.F.) de 1994/1995.

. Apuramento de Resultados: Por NUTS II e Quartis de rendimento

. Ponderadores: Os ponderadores sido baseados na varidvel “Rendimento do Agregado familiar™

[11. QUESTIONARIO

| O inquérito, inserido no ambito dos inquéritos de conjuntura harmonizados da CE, é composto por 15
questdes de caracter qualitativo cuja resposta ¢ fungdo da opintdo que o entrevistado tem sobre um
conjunto de variaveis, em que as trés ultimas perguntas apenas serdo respondidas nos meses de Janeiro,

Abril, Julho ¢ Qutubro (ver questionario em anexo).

O questionano desdobra-se em duas partes:

a) Informagdo Preliminar - Nesta parte, o entrevistado presta informagdes sobre o Nivel de Estudos e a
Profissdo a tempo inteiro e/ou a tempo parcial,

b) Questionario Principal, subdividido em dois grupos, a saber:

- Questionario Mensal: composto por doze questdes com o seguinte ambito:

. questdo 1: Avahia¢do da situagdo economica do agregado familiar nos ultimos 12 meses

. questdo 2: Perspectiva da situagio economica do agregado familiar para os proximos
doze meses

. questdo 3: Avaliagdo da situagdo economica geral do pais nos ultimos 12 meses

. questdo 4: Perspectiva da situagdo econdmica geral do pais para os proximos 12 meses

. questdo 5: Avaliagdo da evolugdo dos pregos nos ultimos 12 meses

. questdo 6; Perspectiva de evolugao dos pregos nos proximos 12 meses

. questdo 7 Perspectiva de evolugio do desemprego nos proximos 12 meses

. questdo 8: Oportunidade de compra de bens de consumo duradouro




. questio 9: Perspectiva de realizacdo de despesas na aquisi¢do de bens de equipamento
nos proximos doze meses

. questdo 10; Oportunidade de realizagio de poupanga no momento actual

. questdo 11: Oportunidade de realizagdo de poupanga nos proximos 12 meses

. questdo 12; Grau de endividamento do agregado familiar

- Questionario Trimestral: contém as doze questdes indicadas anteriormente acrescidas de mais trés
perfazendo um total de quinze questdes, a ser respondido nos meses de

Janeiro, Abril, Julho e Outubro :

. questdo 13: Inten¢do de aquisi¢do de um automovel nos proximos 2 anos
. questdo 14: Intengdo de aquisigdo ou de construgdo de uma casa nos préximos 2 anos
. questdo 15: Intengdo de realizagdo de melhoramentos de instalagdes (aquecimento, equipamento

sanitario, etc.) no domicilio nos préximos 12 meses

Todas as perguntas sdo de resposta unica e obrigatoria mas de um tipo diferente das que geralmente sdo
efectuadas junto das empresas. Assim, com um leque de respostas mais alargado do que nos questionarios
as empresas, as tradicionais trés ou duas opgdes de respostas: aumento, estabilizagdo, diminuigdo; sim ou
ndo, sdo substituidas por uma maior diversidade de respostas, tais como:

. melhorou muito ( ++)

. melhorou um pouco { +)

. estabilizou (=)

. piorou um pouco ( - )

. piorou muito ( -- )

.ndo sabe (NS)

A utilizagdo de um tio elevado numero de questdes com uma maior diversidade de opgdes de respostas,
resulta da maior complexidade do questionario quando comparado com os inquéritos qualitativos dirigidos

as actividades empresariais.

O processo de inquirigdo também ¢ diferente dos demais inquéritos de conjuntura. Actualmente a inquirigdo
¢ por via directa (nos inquéritos s empresas € por via postal), pretendendo-se, numa fase posterior, e nos
casos possiveis, que as familias sejam inquiridas por via telefonica. Caso seja viavel, a implementagdo
deste método traria beneficios ndo s6 em termos da rapidez do processamento dos dados mas também nos
custos de inquirigdo. A recolha da informagdo, a semelhanga dos restantes paises da CE, realiza-se entre os

dias 1 e 15 de cada més.



IV. DEFINICAO DA AMOSTRA

Com uma amostra tedrica de cerca de 2000 pessoas, a primeira etapa para a sua selecgdo passou pela
constituigdo e estratificagdo do Universo Estatistico. Este, retirado do ficheiro do Inquérito aos Orgamentos
Familiares (1.0.F.) de 1994/1995, foi estratificado segundo os seguintes critérios:

1. Intervalos de rendimento correspondentes aos quartis de rendimento ao nivel do Continente. Estes
intervalos, correspondem aos seguintes quartis de rendimento (contos/ano) :
-Quarti] 1: <830
-Quarti] 2: 1560
-Quartil 3: 2593
-Quartil 4: >2593
2. Sexo
3. Classes Etarias (em numero de quatro)

4. Regido (NUTS II - Norte, Centro, Lisboa e Vale do Tejo, Alentejo e Algarve)

A fim de minimizar os custos de inquirigdo, houve algum cuidado em concentrar geograficamente as
unidades a inquirir, em particular nas areas urbanas. Assim, de entre as 883 secgdes do [.OF., foram
seleccionadas 397, constituindo os individuos nela residentes, um de cada familia, o “universo estatistico”
de onde se retirou a amostra de 2174 individuos.

Realizada a sua estratificagdo de acordo com as variaveis indicadas anteriormente, procedeu-se a

distribuigdo proporcional dos individuos pelos diferentes estratos.



V. METODOLOGIA DE APURAMENTO

Em cada regido e quartil de rendimento, calcula-se a percentagem obtida.por cada tipo de resposta. Trata-se
de uma percentagem ponderada, uma vez que as familias sdo representadas pelo respectivo rendimento,

existindo quatro, cinco ou seis modalidades de resposta mutuamente exclusivas, consoante as questdes.

Seja [X', X%, X°, X*,...,X°] o conjunto de respostas tipicas, tem-se X'+,...,+X*=100, com 0< X <100
(r=1,...,6), excepto para o apuramento das questdes segundo a profissdo em que X > 100.

O processo de apuramento é executado nas seguintes fases:

1. Operagoes de calculo no estrato (quartil de rendimento x regido)

. Agrupamento das pessoas entrevistadas em cada quartil de rendimento, ou por sexo, ou por escaldo
etario ou por profissdo ( a tempo inteiro e/ou tempo parcial ), representadas pelo valor do atributo,
segundo o tipo de resposta dado em cada questio

. Calculo da percentagem obtida em cada item por cada tipo de resposta:

-por quartil ¢, em g=1,...,4
-por sexo §, em que 5= 1,2

-por profissao e/ou tempo de trabalho p x ¢, em que p=1,...,8 e r=1,2
2. Apuramento dos resultados a nivel mais agregado
Consideram-se duas formas de agregacao distintas:
A) Ao nivel de cada regido R (R=1,...,5)

al) Agregacéo dos varios quartis para o total da regido. Neste caso utilizam-se os ponderadores de
agregacdo de cada regido (peso relativo dos rendimentos do quartil ¢ no total dos rendimentos da
regido).

a2) Agregacdo das respostas por sexo, escaldo etario e profissdo, para as quais sao também apuradas
as varias questdes. Cada resposta é ponderada apenas pelo valor do rendimento associado a cada

entrevistado.



B) Agregacdo para o Continente

b1} Por quartil de rendimento

Na agregacio por quartis de rendimento para o continente utilizam-se os ponderadores ao nivel
do continente (peso relativo do quartil g da regido R no quartil g do continente). A passagem para
o total do continente pode ser efectuada por duas vias: agregacdo pelo total dos quartis de cada
regido ou agregagdo dos quartis do continente.

b2) Por sexo, escaldo etario, profissdo x tempo de trabalho

A agregacdo para cada um dos itens atras indicados é efectuada ponderando cada  resposta
pelo peso relativo dos rendimentos de cada regido no total do continente.
O exemplo grafico ilustra os diferentes modos de agregagio:
. AGREGACAOQ-TIPO A

Questdes 1,...,15 (respostas ‘++, +, =, -, — NS§’)

ESTRATO — TOTAL POR QUARTIL — x (Ponderadores — TOTAL POR REGIAO

(quartil g x regido) (g=1,...4) de cada regido) (2 dos quartis)
)
x x
(Ponderadores do Continente) (Ponderadores do Continente)
TOTAL NO CONTINENTE TOTAL NO CONTINENTE

. AGREGACAO-TIPO B

Questdes 1,...,15 (respostas ‘++, +, =, -, --, NS’)

SEXO(s=1,2) ESC. ETARIO(e=1,...,4) PROFISSAO(p=1,...,8) T TRABALHO (=1, 2)
d J d d
TOTAL POR REGIAO
X

{(Ponderadores do Continente)
\

TOTAL NO CONTINENTE




Exemplo de calculo de uma questio-tipo por quartil g e por regido R (Agregacio-tipo A):
1. Apuramento no Estrato
Seja

V(g, i, R)= Rendimento associado ao respondente i do quartil ¢ da regido R

em que:

i =1,...,n {(g. R)identifica o individuo, havendo n (¢, R) individuos
g =1,...,4 identifica o quartil
R=1,..,5com:

1 = Regido Norte

2 = Regido Centro

3 = Regido Lisboa e Vale do Tejo

4 = Regido do Alentejo

5 = Regido do Algarve

a) V(g. R) = 2,V (g i, R), Total dos rendimentos dos individuos respondentes pertencentes ao
quartil g da regido R

b) Vg R)=Zi[(Q'(q. i, R) x V(g, i, R)], Rendimentos dos individuos que deram a
resposta de tipo r
em que:
r=1,...,6 (Exemplo: Melhorou muito = ++, etc.)
Q" (g i. R) =1 se o individuo da a resposta r

=0 se o individuo ndo da a resposta r

¢) X (g Ry=V (g R)/ V (g. R) x100, percentagem de respostas de tipo » no quartil g e

regido R

6
em que Z X' (g R)=100
r=1



2. Apuramento por Regido

4
XR=Z[X@qRxP(g R]
g=1

em que: P (g, R) é o ponderador fixo associado ao quarti! ¢ da regido R no apuramento por quartis

de rendimento
6
e XX (¢)=100
r=1

3. Apuramento por Quartil (Continente)

5
X (g O)=Z[X (g R)xP(g. R C), percentagem de respostas do tipo r no quartil g
R=1 no continente

em que: P (g .R () ¢ o ponderador fixo associado ao quartil g da regido R no continente e que

permite agregar para o total do continente,

4. Agregagao para o Continente

4
X (©)=X X (g C)x P(g. ), percentagem de respostas do tipo r no continente.

g=1

em que: Pfg, C) é o ponderador fixo associado ao quartil g no continente.




Exemplo de calculo de uma questio-tipo por sexo s e por regidio R (Agregacio-tipo B):

Seja

V(s, i, R)= Rendimento associado ao respondente i do sexo s e da regido R

em que:

i=1,...,n (5. R) identifica o individuo, havendo n (5. R) individuos
s=1,2 identifica o sexo
R=1,..5com:

1 = Regido Norte

2 = Regido Centro

3 = Regido Lisboa e Vale do Tejo

4 = Regido do Alentejo

5 = Regido do Algarve

a) V(s, R)=2,V (s, i. R), Total dos rendimentos dos individuos respondentes e pertencentes a0  sexo s

da regido R

b) Vi(s, Ry=Z:[(Q (s, i, R) x V(5. i, R)], Rendimentos dos individuos que deram a
resposta de tipo r

em que:

r=1,...,6 (Exemplo: Melhorou muito = ++, etc.)
Q' (s. i, R) =1 se o individuo da a resposta

=0 se o individuo ndo da a resposta r

c) X (s, R) =V (s, R)/ V(s5, R) x100, percentagem de respostas no tipo r do sexo s e

regido R

6
em que X (s, R)=100
=1



d) Agregagdo para o sexo s no continente

5
X' (s, O)=Z[X (5. RB) x P(R, ()], percentagem de respostas do tipo r do sexo s
R=1 no continente

em que: P(R, C) ¢ o ponderador fixo associado a regifo R no continente ¢ que permite agregar

para o total do sexo s no continente.

V1. DIFUSAO DE RESULTADPOS

Sendo possivel a realizagio de apuramentos ao nivel da NUTS 11, a sua difusdo sera de dois tipos:

1. Quadros estatisticos em suporte de papel ou em ficheiro informatico de formato ASCII, disponiveis ao
nivel do Continente e de cada regido (NUTS II).

2. Uma Folha de Informagdo Rapida (FIR), a difundir com “calendario” e objectivos idénticos aos dos
restantes inquéritos de conjuntura. Dado o reduzido nimero de observagdes disponiveis, nio se justifica
a difusdo imediata, prevendo-se a sua publicagdo regular a partir do més de Setembro de 1998. No
entanto, a analise e divulgagdo dos principais resultados, em particular do indicador de confianga dos
consumidores, sera efectuada na publicagio “Sintese Mensal de Conjuntura”.
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ANEXOS

. Quadro de Apuramento -Tipo

. Instrumento de Notaciio







